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Sekce pii AKA

KAMPANOVY BRIEF

Tento dokument slouzi jako vychozi bod projektu pro vedeni komunika¢nich kampani on-line. Diky nému
si mdzeme ujasnit zakladni informace nezbytné k zahajeni jakékoli dalsi ¢innosti. Bez dlsledné specifikace neni
mozné zarucit kvalitni a relevantni vystupy. Dokument je mozné vyplnit ve spolupraci se zastupcem asociace.

Ze spravné vyplnéného biefu musi vyplynout co a pro koho budeme komunikovat, jaké jsou (méfitelné) cile celého
projektu, pfipadné jakékoli dalsi relevantni informace, které pomohou lepsimu strategickému planovani kampané.

ZAK i INFORMACE

1. Your company name and N ZEV TNy .
Web address
Napi§te pFesny obchodni nazev I ettt ettt ettt ettt ettt e et e e e e e e e e .
Vasi spole¢nosti a webovou
AATESU N A Ty,
2. Main contact person I NI0: .. .

Uvedte kontaktni idaje na
hlavni osobu zodpovédnou Bl .
za dalsi fizeni projektu, kterd

bude rozhodovat a schvalovat

g ° L1 =] .
terminy prace.
Dalgl KONTAKEY: . ...t .
3. Description of your POPIS POPTAVANEN0 FEEENT:. .. ...\ttt e .
expectations
Jak Si p?edstavujete iﬁegenl” které ............................................................................................................................ .
pro Vs budeme pfipravovat?
Mate n&jakou KONKIEtni pred-
stavu o tom, co potiebujete?
Napr., CNCEME VYtV OT it @-S N0, .

nebo, poptavame prezentaci
firmy a sluzeb’, pfipadné
~chceme microsite”.

STRATEGICKE INFORMACE

4. What s our offer?

Popiste co budeme kampani

Propagovat, at Je 10 PrOdUKE, e e e .
sluzba, nebo treba myslenka.

Jednoduse napiste ¢eho se

tykaji vase /obchodni/ aktivity,

kterych se kampan tyka.
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Background / Competitive
positioning?
Co bychom méli védét, nez

se do toho pustime. Co nés
odlisuje od konkurence?

Strategy / Tactics?

Jak toho chceme dosdhnout?

Customer insight?

Co si mysli cilova skupina?
Co citi ve spojeni se znackou,
produktem, nebo sluzbou?

Key message?

Co si ma cilova skupina
zapamatovat? V jedné vété.

Reason to believe?

Pro¢ by tomu méli véfit?

Mandatories, guidelines,
restrictions, media?

Co musime pouzit? Jsou néjaka
omezeni? Existuje specifikace
pouziti medii?

Target?

Uvedte jasné cile celého pro-
jektu. Mélo by jit o konkrétni
méfitelné zadani. Cile mohou
byt komunikacni, obchodni,
dlouhodobé, kratkodobé,
primarni, sekundarni, apod.

Challenge?

Jedna se o popis toho, kam
chceme znacku nebo projekt
dotdhnout. Nejde o obchodni
cile. Mélo by se jednat o néco
provokujiciho, velkého ...



13. Target group?

Pro koho je kampari urc¢ena?

Kdo je nasi primarni, ptipadné
sekundarni cilovou skupinou?

Cim uzsi je vybrana cilova

skupina, tim efektivnéjsi byva

komunikace.

14. Main benefits?

Jaké jsou hlavni vyhody

produktu/sluzby pro zakaznika?

15. Communication
objectives?

Jaké jsou komunikacni cile
kampané? Jaky efekt ma

kampan zanechat? Napf. zvyseni

povédomi o znacce, apod.

16. Disadvantages?

Jakeé existuji nevyhody sluzby/

produktu? Tyto nevyhody
nebudeme explicitné

komunikovat, ale je treba o nich

védét a pfipravit se na jejich
pfipadnou obhajobu.

PROVOZNi INFORMACE

17. Type of the campaign?

Ceho se kampan tyka?
Napt. produkty, sluzby, ...

18. Recommended media

(ATL/BTL)?

Preferujete néjaka konkrétni
média pro vyuziti v kampani?

19. Budget?

Jaky je planovany rozpocet na
celou kamparn /produkce vs. média

Time Schedule?

Harmonogram

20
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OSTATNI

21. PR plans?
Existuji néjaké pléany po PR?

22. Plans for

Direct Marketing?

Pla’nujete Vyuiit dll’eCt ............................................................................................................................ .
marketingu? Jak?

23. Required components?

Co je nutné dodrzet.
NaPF. VIZUAL Z ATL, MOTEO ... ottt ettt ettt ettt .

24. Campaigns planed
for the same term?

EXIStuJiJIné kampané, které ............................................................................................................................ .
pobézi ve stejnou dobu jako tato?

25. Success evaluation?

Ceho ma byt kampani dosazeno,

abychom kampap 0znacdili e .
za Uspésnou? — Dulezité jsou

mefitelné hodnoty.
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